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Eléments de recherche :         Les marques de produits bio, toutes citations : - GRAND FERMAGE : beurre - SOIGNON : fromage de chèvres

FROMAGES DE CHEVRE >

Soignon lance le premier
format familial

A fin de répondre aux
attentes des « gros

consommateurs » de chèvre,
Soignon décline sa bûche
standard de Sainte-Maure en
format familial de 300 g (PVC
de 3,15 €). C'est d'ailleurs la
première offre en for-
mat fami-
lial sur le
marché du
c h è v r e .
Fabriquée
à partir de
lait pasteu-
risé, cette bûche a une cou-
leur blanche et une texture
fine et fondante en bouche.
Et elle est emballée exacte-
ment comme la bûche de
200 g. Soignon attend, de ce
nouveau format, des résul-
tats tout aussi convaincants
que ceux de la bûche stan-
dard, qui compte comme la

troisième meilleure vente de
fromage à marque, avec plus
de 18 millions d'unités com-
mercialisées par an. Soignon
investit aussi le segment des
pâtes pressées avec sa

tomme de
chèvre en
p o r t i o n
de 180 g
(PVC de
2,98 €).

Les fro-
mages de chèvre

ont vu leurs volumes croître
de 1,8 % en GMS (source
fabricant, CAM à octobre
2007). Cœur de marché du
chèvre, les bûches ont, quant
à elles, progressé de 3 %,
grâce en grande partie aux
très forts investissements
publicitaires et soutiens pro-
motionnels engagés par les
principaux acteurs. •


